
臺北農產運銷股份有限公司 w w w . t a p m c . c o m . t w

農 產 運 銷 報 導

01 主題企劃
蔬果保鮮

C H A P T E R

03 合作專欄
預冷是什麼，
為什麼要花精力做這件事?

C H A P T E R

04 副刊市集
荷蘭「阿姆斯特丹市集」集錦

C H A P T E R

06 公司要聞
交易行情

C H A P T E R

07 蔬果介紹
茂谷柑

C H A P T E R

蔬果保鮮
主 題 企 劃

J A N

2
0
2
2

一 月 號



0
1

隨 著 時 代 演 進，各 項 產 業 快 速 發 展，現 代 人 享 有 無 比 豐 富 的 資 源，一 年 四 季 皆 能 食 用 到 來 自 世 界 各 地 的 蔬  
果，而背後的一大關鍵，便是採後處理(Posthar vest)技術的提升，維護了商品的品質，並且延長貯運壽命。
臺 灣 為 一 日 生 活 圈，四 季 皆 產 蔬 果，較 無 長 期 或 長 程 貯 運 需 求，早 期 未 重 視 蔬 果 採 收 後 的 品 質 管 理，然 而 隨
著 消 費 者 的 要 求 提 高 以 及 新 興 的 外 銷 需 求 等，發 展 此 項 技 術 勢 在 必 行！本 期 介 紹 採 後 處 理 的 基 本 概 念 及 常
見技術。

農 產 運 銷 報 導 / 1 月 號

鳳梨釋迦以不同溫度保存後的差異 
(圖片出自江淑雯、盧柏松，103年試驗研究推廣成果研討會專刊)

採後處理原則

採收後處理的基本原則

主 題 企 劃 / 蔬 果 保 鮮

蔬果保鮮 1月號主題企劃

採 後 處 理 簡 單 來 說 就 是「 溫 柔 的 送 蔬 果 入 眠 」，目 標 是 讓 蔬 果 送 到 消 費 者 手 中 時，能 達 到 最 佳 品 質 狀
態，並 延 長 商 品 櫥 架 壽 命，為 一 系 列 的 處 理 程 序，若 不 妥 善 管 理，一 般 估 計，蔬 果 在 採 後 貯 運 過 程 中 的
耗 損 率 約 在 5 - 4 0 % 之 間。主 要 管 控 有 三 大 生 理 反 應，呼 吸 作 用、蒸 散 作 用、乙 烯 作 用，若 掌 握 得 宜，可
大 幅 延 長 蔬 果 的 貯 運 壽 命。

溫 度：為 採 後 處 理 的 必 備 基 礎，管 控 好 運 銷 過 程 的 溫 度，
就 完 成 了 一 大 半 任 務。蔬 果 的 熱 主 要 來 自 於 田 間 高 溫 ( 田
間 熱 ) 及 蔬 果 呼 吸 作 用 ( 呼 吸 熱 )，每 降 低 1 0 ℃，大 約 能 減
緩 耗 損 速 率 2 - 3 倍，當 溫 度 降 至 5 ℃ 以 下 時，蔬 果 的 生 命
活 力 及 病 原 菌 滋 長 即 大 幅 降 低，惟 許 多 熱 帶 及 亞 熱 帶 蔬
果 在 1 5 ℃ 以 下 即 開 始 產 生 寒 害 ( C h i l l i n g  I n j u r y ) 問 題，
需 再 搭 配 其 它 處 理 技 術 以 提 升 耐 受 度。

相 對 濕 度：大 部 分 的 蔬 果 類 含 水 量 達 8 0 - 9 0 % 以 上，為 避
免 失 水 萎 凋，應 貯 存 於 相 對 濕 度 高 ( 9 0 - 9 5 % ) 的 環 境，並
注 意 凝 水，可 安 裝 加 濕 設 備，或 是 適 當 包 裝，以 維 持 高 濕
環 境，少 數 蔬 果 如 洋 蔥、大 蒜，則 需 貯 存 在 低 濕 環 境。

氣 體 組 成：適 當 降 低 氧 氣 及 提 高 二 氧 化 碳 的 組 成，能 減
緩 蔬 果 的 呼 吸 作 用；另 外 也 需 考 慮 乙 烯 ( C 2 H 4 )，這 種 氣
體 會 使 蔬 果 老 化，對 部 分 產 品 還 有 催 熟 的 效 果，因 此 在
混 裝 時，需 注 意 對 乙 烯 敏 感 及 容 易 產 生 乙 烯 的 品 項，以
免 混 裝 後 互 相 影 響，加 強 通 風 或 安 裝 乙 烯 吸 收 器，可 進
一 步 減 少 對 品 質 的 負 面 影 響。

其
它

濕
度

氣
體
比
例

溫度
影響生理反應的關鍵因子

為採後處理的必備基礎
保存適用溫度橫跨0~15度以上

高二氧化碳、
低氧氣比例

依品項特性
進階管理

大多需求
高濕度環境

避免失水
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氣調處理，以儀器精確調控儲藏庫的氣體比例 保存蔬果於包裝袋中，可維持濕度，並且透過蔬果本身呼吸作用，
達到「氣變包裝」的效果

品質管控技術
為 了 培 養 蔬 果 入 眠 的 睡 意 ( 降 低 生 理 活 動 力 )，需

降 低 溫 度，進 行「 預 冷 ( P r e c o o l i n g ) 及 冷 鏈

( C o l d  C h a i n ) 管 控 」，除 了 要 在 採 收 後 迅 速 降 溫

外，也 必 須 在 運 銷 過 程 中 維 持 低 溫。預 冷 可 使 用

冷 藏 庫，搭 配 風 扇 對 流 ( 室 冷、壓 差 預 冷 )，利 用 水

及 碎 冰 ( 水 冷、冰 冷 ) 帶 走 熱 量，或 是 使 用 真 空 預

冷，讓 水 份 快 速 沸 騰，帶 走 表 面 的 汽 化 熱；從 採

收 到 消 費 者 手 中，亦 需 保 持 低 溫，管 控 好 各 個 交

接 點，達 到 冷 鏈 不 間 斷，以 較 短 程 的 貯 運 需 求 而

言，此 項 措 施 已 能 大 幅 維 護 商 品 品 質。因 應 長 程

貯 運，或 是 容 易 產 生 寒 害 的 蔬 果，則 進 一 步 導 入

氣 體 組 成 管 理。

氣 調 ( C o n t r o l l e d  A t m o s p h e r e ,  簡 稱 C A )：嚴

格 控 制 環 境 的 氣 體 組 成 至 特 定 比 例，使 其 異 於 一

般 大 氣 比 例 ( 氮 氣 7 8 %，氧 氣 2 1 %，二 氧 化 碳

0 . 0 3 % )，例 如 蘋 果 即 是 利 用 此 方 法，維 持 品 質

達 半 年 以 上，因 此 能 常 年 穩 定 供 應，但 氣 調 設 備

成 本 及 管 理 費 用 較 高，適 用 性 較 不 廣 泛。

氣 變 ( M o d i fi e d  A t m o s p h e r e ,  簡 稱 M A )：類 似

氣 調 貯 藏，不 同 之 處 在 於 這 種 方 法 未 嚴 格 管 控 氣

體 比 例，洋 芋 片 包 裝 即 是 利 用 這 種 方 法，在 袋 中

充 滿 氮 氣。然 而 蔬 果 的 氣 變 處 理，除 了 受 塑 膠 袋

透 氣 性 影 響，也 會 受 溫 度 及 本 身 呼 吸 作 用 影 響，

因 此 研 究 起 來 更 具 有 挑 戰 性，但 這 種 方 法 成 本 相

對 較 低，可 以 用 來 輔 助 延 長 保 鮮 期。

採 後 處 理 有 著 許 多 眉 角，本 文 中 所 提 到 的 溫 度 及

氣 體 管 理 是 較 關 鍵，且 差 異 性 明 顯 的 因 子，其 它

像 是：採 收、整 修、清 潔、選 別 分 級、預 冷、包 裝，

或 是 催 熟、脫 澀、癒 傷、病 害 防 治 等，也 包 含 在 採

後 處 理 範 圍 內，業 者 需 依 照 成 本、商 品 特 性 及 目

標 市 場，去 調 配 最 符 合 經 濟 價 值 的 組 合 方 法。

竹筍以冰水預冷快速降溫
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1962年美國公司預冷處理的廣告，
敘述了該公司具有碎冰與真空預冷先進的能力 

美國加州莓類集貨場的大型壓差預冷設施 預備進行真空預冷外銷出口之生菜萵苣 

預冷是什麼，
為什麼要花精力做這件事？

「 顧 客 黏 著 度  ( C u s t o m e r  S t i c k i n e s s ) 」是
現 今 與 未 來 通 路，基 本 且 重 要 的 需 求，具 備
有「 高 頻 需 求、高 複 購 率、高 毛 利 率 」的 特 性，
以 目 前 國 內 為 例，全 聯、C O S T C O、麥 當 勞 等
販 售 通 路，都 不 約 而 同 的 逐 漸 重 視 生 鮮 產 品
的 質 與 量，也 是 有 了 好 的 產 品，顧 客 才 會 源
源 不 絕，此 一 趨 勢，帶 領 著 臺 灣 農 業。而 最 大
的 影 響 因 素，就 是 穩 定 的 供 應 鏈 及 品 質，採
後 處 理 為 不 可 或 缺 條 件，其 中 又 以 預 冷 處 理
( P r e c o o l i n g ) 為 關 鍵 基 石。

臺 中 農 試 所 /  徐 敏 記  助 理 研 究 員

大 規 模 的 園 產 品 預 冷 處 理，最 早 從 美 國 開 始，目 的 是 為 了 讓 加 州 與 亞 利 桑 那 州 生 產 的 農 產 品
，如 結 球 萵 苣、草 莓、覆 盆 子、櫻 桃 等，在 經 過 鐵 路 或 公 路 運 送 至 東 岸 消 費 市 場 後，依 舊 能 維
持 品 質，即 便 其 生 產 地 區 的 溫 度 已 較 臺 灣 低，仍 規 定 需 要 進 行 預 冷。原 因 在 於 產 品 採 收 後，會
在 短 時 間 內 大 量 冷 藏 入 庫，造 成 冷 藏 庫 無 法 應 付 的 熱 交 換 負 荷，或 者 因 產 品 本 身 特 性，使 得
有 時 需 數 天 後，才 能 達 到 預 計 的 冷 藏 溫 度，但 這 時 產 品 已 急 遽 劣 化，影 響 後 續 到 貨 品 質，縮 減
了 販 售 櫥 架 壽 命。

臺 灣 中 小 型 農 戶 眾 多，時 常 因 爲 採 收 時 溫 度 過 高，且 田 間 堆 放 時 無 遮 陰 設 施，田 間 熱 不 斷 累
積，加 上 本 身 呼 吸 熱 持 續 產 生，導 致 園 產 品 採 後 累 積 過 高 熱 量，使 後 端 產 品 溫 度 下 降 緩 慢，失
水、後 熟 及 病 害 發 生 情 形 甚 劇。目 前 在 產 地 與 包 裝 場，針 對 採 後 處 理 預 冷 的 應 用 逐 年 增 加，如
西 螺 果 菜 市 場 周 邊 的 預 冷 設 施，可 快 速 降 低 園 產 品 的 溫 度，搭 配 後 續 低 溫 貯 運 與 鏈 結 通 路 需
求，預 冷 實 為 維 持 農 產 品 質 必 備 的 環 節，也 是 未 來 站 穩 市 場 通 路 的 基 石。
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荷 蘭 阿 姆 斯 特 丹 是 歐 洲 重 要 貿 易 集 散 地，每 年 大 量 的 鮮 花、起 士 等 都 在 此 交 易，吸 引 了 無 數 的 採
購 者 到 此 選 購。荷 蘭 鮮 少 給 人 一 種 繁 忙 擁 擠 的 感 覺，最 主 要 的 原 因 是 城 市 中 貫 穿 了 運 河 與 橋 墩，多
數 人 以 自 行 車 代 步，少 了 車 水 馬 龍，多 了 微 風 徐 徐 的 愜 意。人 高 馬 大 的 荷 蘭 人 總 是 給 人 較 為 拘 謹 的
感 覺，思 想 側 重 於 科 學 理 性，唯 有 在 市 集 裡 才 可 以 稍 微 放 鬆 地 享 受 生 活，阿 姆 斯 特 丹 可 以 發 現 處 處
是 市 集，市 集 對 於 當 地 人 來 說，是 一 種 生 活 方 式，也 是 生 活 必 需 品。

文 / 林 珮 芸    圖 / u n s p l a s h

鮮花與起士的國度 
荷蘭「阿姆斯特丹市集」集錦

夏 天 是 市 集 的 旺 季，周 末 荷 蘭 人 習 慣 到 市 集 逛
逛，阿 姆 斯 特 丹 的「 週 日 市 集 」固 定 於 每 月 的 第
一 個 周 日 舉 行，地 點 在 阿 姆 斯 特 丹 西 邊 的 文 化
公 園（ C u l t u r e  P a r k  W e s t e r g a s f a b r i e k ）。
攤 位 包 含 手 作 文 創 商 品、復 古 家 具、時 尚 衣 物
配 件、有 機 食 品，和 美 食 餐 車，種 類 非 常 豐 富。
荷 蘭 人 是 天 生 的 藝 術 家，除 了 對 於 美 食 的 追 求
之 外，對 音 樂、繪 畫、藝 術、設 計 等 也 有 多 元 的
品 味。賣 復 古 音 響 的 攤 位，自 然 地 播 放 輕 音 樂，
曲 調 緩 緩 地 流 洩，讓 市 集 多 了 慵 懶，多 了 浪 漫。

「 週 日 市 集 」位 於 舊 的 瓦 斯 工 廠 園 區，往 昔 的 工
業 風 空 間 如 今 成 為 市 民 休 閒 度 假 的 地 方，周 邊
除 有 文 創 商 店 和 餐 廳 進 駐，更 有 怡 人 的 公 園 綠
地。美 食、藝 術 與 跳 蚤 市 場 的 趣 味，往 往 吸 引 許
多 訪 客，也 提 高 了 當 地 的 商 業 活 動。小 店、微 型
生 產 者 有 了 曝 光 的 平 台，源 源 不 絕 的 活 力 像 漣
漪 一 般 ， 衍 伸 出 自 在 的 生 活 美 學 。 荷 蘭 文  
G e z e l l i g 這 個 字 是 形 容「 很 讚、很 舒 服 的 氛 圍 」。
而 週 日 市 集 就 是 最 貼 切 的 代 表。
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在 阿 姆 斯 特 丹 常 有 定 期 舉 辦 的 傳 統 市 集 與 花 市，還

有 不 少 古 董 市 集 以 及 社 區 型 的 跳 蚤 市 場。這 些 生 活

市 集 包 含 商 品、美 食、音 樂 三 大 元 素，但 仍 有 屬 於 自

己 的 風 格 特 色：創 意 手 作、時 尚 設 計，或 是 復 古 二 手

風。最 壯 觀 的 國 王 節 吸 引 了 全 民 擺 攤。位 於 阿 姆 斯

特 丹 的 跳 蚤 市 場 ─（ I J - H a l l e n ），募 集 超 過 7 5 0 個

攤 位。每 個 月 會 在 北 阿 姆 斯 特 丹 舉 辦，如 足 球 場 般

大 的 場 地 全 擠 滿 各 式 各 樣 的 二 手 商 品，被 稱 為 歐 洲

最 大 的 跳 蚤 市 場。

以 阿 姆 斯 特 丹 來 說，要 買 新 鮮 物 美 價 廉 的 生 鮮 蔬 果

肉 類，大 家 會 去 鄰 近 的「 傳 統 市 集（ L o c a l  M a r k e t ）

」選 購。此 外 還 有 其 他 市 集，例 如：本 地 自 產，農 夫 自

銷 的「 純 市 集（P u r e  M a r k e t ）」，或 是「 鄰 居 美 食 市 集  

（ N e i g h b o u r f o o d  M a r k e t ）」。在 這 裡 多 數 是 當 令

季 節 的 食 材，也 因 為 阿 姆 斯 特 丹 位 於 重 要 貿 易 位 置，

支 持 地 方 型 農 業 成 為 一 種 選 擇。選 擇 捨 棄 來 自 遠 方

的 量 產 蔬 果，購 買 本 地 生 產 的 農 家 產 品 格 外 重 要。

在 這 裡 不 得 不 提 到 荷 蘭 的 驕 傲，阿 姆 斯 特 丹 阿 克 馬

起 司 市 集（ A l k m a a r  C h e e s e  M a r k e t ），此 處 是 許

多 採 購 商 必 訪 之 地，這 裡 有 古 老 傳 統 製 作 的 天 然 起

士，數 十 斤 數 百 斤 的 大 圓 起 士 餅 象 徵 了 荷 蘭 的 牧 業

工 藝 技 術。若 想 一 睹 荷 蘭 花 卉 之 美，那 一 定 要 到 全

世 界 獨 一 無 二 的「 辛 格 水 上 花 市（S i n g e l  B l o e m e n -

m a r k t）」走 走！

溫 暖 的 六 月 夏 季，也 是 戶 外 生 活 市 集 舉 辦 的

高 峰 期，這 些 大 大 小 小 的 市 集 保 證 讓 你 逛 得

眼 花 撩 亂。約 旦 區 的 北 市 場 ( N o o r d e r -

M a r k t ) 只 在 週 六 營 業，這 是 一 個 小 而 美 的

農 夫 市 集，有 蔬 果、起 司 等 特 產，還 有 麵 包、

熟 食、咖 啡、手 作 商 品、二 手 衣 物 等 攤 位，適

合 喜 歡 探 索 特 色 店 家 的 消 費 者，每 個 攤 位 都

不 大，但 以 匠 人 的 堅 持 製 作，散 發 出 動 人 的

氛 圍 特 色。 

市 集 是 一 種 全 民 活 動，此 外，還 有 許 多 充 滿

創 意 手 作 的 文 創 市 集，其 中 固 定 舉 辦 的「 週

日 市 集（ S u n d a y  M a r k e t ）」、「 博 物 館 市 集  

(Museum Market)」、「 本 土 產 物 市 集（ L o c a l  

G o o d s  M a r k e t ）」。阿 姆 斯 特 丹「 滾 動 的 廚

房 」餐 車 美 食 節（ H e t  W e e k e n d  v a n  d e  

R o l l e n d e  K e u k e n ）規 模 超 過 5 0 攤 的 大 型

餐 車 美 食，成 為 當 地 一 個 重 要 的 嘉 年 華，聽

起 來 像 不 像 臺 灣 的 夜 市，但 這 裡 更 有 藝 術  

感，攤 主 本 身 就 是 一 種 生 活 代 言 人，自 由 隨

興，喜 歡 熱 鬧，人 和 人 之 間 的 無 距 離 交 流，化

解 了 大 城 市 的 冷 漠 隔 離。

阿 姆 斯 特 丹 人 極 度 渴 望 陽 光，長 年 生 活 在 冬

天 陰 鬱 的 北 國，只 要 有 機 會 便 喜 歡 在 草 地 上

曬 太 陽、聽 音 樂，買 一 杯 溫 熱 的 咖 啡 揮 霍 一

個 輕 鬆 的 周 末 午 後，生 活 如 此 簡 單 美 好 !  

G e z e l l i g  無 所 不 在 !
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01/01第三台質譜正式啟用
北農食安把關再升級

本(1)月每日平均成交量1,665公噸，與去(110)年12月

份增加115公噸，增幅7.42%；平均批發價格為每公斤

25.1元，較上月份降低1.2元，跌幅4.56%。本月受寒流

影響，多數菜種因低溫造成生產延緩，且受新冠肺炎疫

情及校園寒假影響，消費力道大幅減少。1月下旬甘籃、

蘿蔔及萵苣等大宗菜種供應量增加，時近農曆春節，承

銷商提前採購存貨，買氣逐漸回升，下(2)月逢春節，籲

請農民團體依市況分散供貨，注意品質，並加強宣導安

全用藥，以維護品牌信譽。

文.業務部

本(1)月每日平均成交量595公噸，較上去(110)年12月

增加50公噸，漲幅9.17％；平均批發價格為62.8元，較

上月增加9.7元，漲幅達18.3％。本月受寒流及連日陰

雨影響，但為應春節水果消費需求之預期心理，水果到

貨量微幅增加，另因應送禮需求之高單價進口蘋果、葡

萄及櫻桃果種，使整體價格上揚。下(2)月逢農曆春節，

故 請 各 單 位 充 份 掌 握 貨 源，另 注 意 本 公 司 擬 訂 定 春 節

前加強作業期間之拍賣時間，調整進貨時段，尤其不具

商品價值將不予拍賣及退運，以維品牌信譽。

1月份水果行情分析

1月份蔬菜行情分析

質 譜 化 學 快 檢 日 夜 運 行，全 天 候 檢 驗 把 關 蔬 果
食 安，本 ( 1 1 1 ) 年 度 新 增 第 三 台 質 譜 儀，提 高 抽
檢 覆 蓋 率 再 提 升，每 年 最 大 量 可 達 3 萬 件，同 時
擴 大 各 供 應 通 路 的 蔬 果 自 主 檢 驗，包 含 批 發 市
場、校園午餐、超市團膳、出口貿易、花博市集等。

01/13 績優供應人、
承銷人獎勵及表揚大會

1 1 0 年 度 表 揚 大 會，蔬 果 預 約 交 易 成 績 亮 眼 者，
頒發獎狀及獎金，項目包含預約交易供應量價、
產 銷 履 歷、農 藥 檢 驗、分 級 包 裝 等，共 計 有 5 0 個
供 應 單 位 與 4 2 位 承 銷 人，大 會 前 特 邀 農 民 團 體
及產地供應單位，研討未來政策，活動圓滿結束。

01/18春節前夕執行市場加強作業 
北市長視察一市場

北 市 長 柯 文 哲 於 清 晨，率 領 市 政 團 隊 蒞 臨 第 一
果 菜 批 發 暨 農 中 繼 市 場，由 本 公 司 董 事 長 黃 向
羣、總 經 理 翁 震 炘 陪 同 解 說，為 因 應 春 節 前 龐
大 的 蔬 果 消 費 量，規 劃 於 0 1 / 2 7 ～ 0 1 / 3 1 執 行
春 節 加 強 作 業，調 整 進 貨 時 間、動 線 與 拍 賣 時
段，並加強周邊交通疏導及環境清消等。

01/18-20 一市場農中繼零批位置抽籤 
核對通行證加強數位化管理

市 場 蔬 菜、水 果 零 批 位 置 攤 位 抽 籤，全 面 核 對
業 者 身 分，並 簽 署 協 議 書，共 計 有 蔬 菜 零 批 位
置 5 5 0 位、水 果 零 批 位 置 3 7 4 位，抽 籤 換 位 作 業
圓 滿 完 成，此 次 亦 同 步 更 新 業 者 的 北 農 數 位 通
行證資訊，一市場與二市場共計核發13,349張
卡片，加強數位化管制市場人員進出。

特邀臺東縣十股果菜運銷合作社理事主席江鴻
牧，於 現 場 分 享 鳳 梨 釋 迦 生 長、食 用 方 式 及 營
養 價 值 等，並 提 供 試 吃 品，而 加 強 防 疫 期 間，改
贈 送 盒 裝 鳳 梨 釋 迦 切 片，讓 民 眾 也 能 分 享 美 味
的鳳梨釋迦給親朋好友，活動大受好評。

01/09、16 鳳梨釋迦推廣活動

本 公 司 與 農 試 所 合 作 導 入 採 後 處 理 技 術 規 範
(GPP)，提升多品項併櫃冷鏈保鮮，嚴格把關蔬
果 品 質，與 產 地 農 友 持 續 努 力。新 加 坡 元 立 集
團 進 口 椪 柑 年 節 禮 盒、鳳 梨 釋 迦，約 2 0 餘 噸、日
本 進 口 結 球 萵 苣，約 1 2 噸、帛 琉 進 口 蔬 果 混 合
櫃，約5公噸。

01/13-18 北農持續拚外銷 
臺灣優質蔬果到日本、新加坡和帛琉

1月蔬菜日成交量、平均價曲線圖
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編 輯 團 隊

發 行 單 位 臺 北 農 產 運 銷 股 份 有 限 公 司
發 行 人 黃 向 羣
總 編 輯 翁 震 炘
編      輯 企 劃 部
本 期 圖 片 企 劃 部 / 有 機 誌  
設      計 蕭 采 芹
印      刷 傳 暢 國 際 事 業 有 限 公 司
出 刊 日 期 2 0 2 2 年 2 月
地      址 臺 北 市 中 山 區 民 族 東 路 3 3 6 號
電      話 ( 02 ) 2516 -2519

總 公 司（ 含 第 二 果 菜 批 發 市 場 ）
臺 北 市 中 山 區 民 族 東 路 3 3 6 號
電 話 ： ( 0 2 ) 2 5 1 6 - 2 5 1 9

第 一 果 菜 批 發 市 場
臺 北 市 萬 華 區 萬 大 路 5 3 3 號
電 話 ： ( 0 2 ) 2 3 0 7 - 7 1 3 0

北 農 嚴 選
https://store.tapmc.com.tw

臺 北 農 產  @ t a p m c

特 大超 大 大品 名 中 小

27-30公分 25-27公分 23-25公分 21-23公分  茂谷柑 30公分以上

大小規格： （周徑 ）

特 級：成 熟 適 度，果 形 完 整 端 正，色 澤 優 良，果 面 光
滑，外 觀 無 瑕 疵。

品質標準：

長 ( 4 5 ) * 寬 ( 3 0 ) * 高 ( 2 6 )  ( 單 位：公 分、外 徑 )，每 箱 1 2 公 斤，長 寬
可 內 縮 微 調 0 . 5 至 1 公 分，紙 箱 尺 寸 ( 八 號 箱 )，適 合 以 每 層 8 箱 排
列 於 1 0 1 2 型 棧 板，記 得 與 製 作 廠 商 溝 通 採「 外 徑 」測 量。
箱 側 應 適 度 打 孔，便 於 蔬 果 透 氣 及 提 升 冷 藏 效 率。

包裝規格：

蔬 果 分 級 包 裝 介 紹 : 茂 谷 柑

Murcott

本 期 介 紹 茂 谷 柑，產 區 主 要 分 布 於 雲 林、臺 中、南 投、嘉 義、新 竹、宜 蘭 等
地區，是由寬皮柑與甜橙雜交種選育而來，屬於桔橙類，盛產期為12月-3
月，適逢歲末年初，正值國人春節送禮首選。果實為扁球型(車輪狀)，顏色
明 亮，果 皮 薄，果 肉 柔 軟 多 汁，風 味 濃 郁 豐 富。挑 選 時，以 果 實 飽 滿，彈 性
好，具 有 重 量 感，果 色 轉 為 明 亮 橘 黃 色 者 為 佳，表 示 成 熟 度 足 夠，且 新 鮮
度高，因耐貯運，被視為前景良好的新興水果。

茂 谷 柑ˋ ˇ

ㄍ 

ㄨ

ㄍ 

ㄢ

ㄇ 

ㄠ

臺 北 農 產

適 時 採 收，不 留 果 梗，並 拭 去 果 皮 污 物，置 於 低 溫 陰 涼 環
境，以 免 包 裝 後 造 成 耗 損。
按 相 同 品 種、等 級 及 大 小 規 格，整 齊 紮 實 排 放 於 箱，避 免
果 實 因 搖 晃 及 碰 撞，而 造 成 擦 撞 傷 害。
包 裝 後 於 箱 面 上 清 楚 標 示 供 應 人 資 料、品 名、重 量、規 格
及 件 數 等。
封 箱 採 膠 帶 黏 貼，取 代 封 箱 釘。

包裝方式：
( 自 採 收 至 包 裝 完 畢 皆 應 避 免 人 為、機 械 或 其 他 傷 害 )

優 級：成 熟 尚 適 度，果 形 完 整 端 正，色 澤 良 好，果 面
尚 光 滑，外 觀 微 瑕 疵。

一市收貨人

供應單位

供應代號

二市

品 名

淨 重

等  級

12公斤 規  格

件共

特

30 27 25 23 21

優 良

（臺語： B ō o - k o k）  

45

26

30

特 優


