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去 年 初 全 球 爆 發 新 冠 肺 炎 疫 情，詭 譎 的 疫 情 導 致 人 心 惶 惶，「 零 接 觸 」成 為 防 疫 準 則，民 眾 降 低 上 餐
館 的 頻 率，自 炊 比 例 大 幅 提 升。由 於 一 般 家 庭 做 菜 會 依 成 員 的 食 量、喜 好 調 配 份 量，不 似 餐 廳 供 應 固
定 份 量，人 數 相 同 的 情 況 下，家 庭 用 菜 量 遠 不 及 餐 廳，蔬 菜 需 求 量 自 然 下 滑。

此 外，疫 情 期 間 民 眾 囤 積 的 防 疫 物 資，仍 以 米、罐 頭、根 莖 類 等 耐 儲 放 的 品 項 為 主，短 期 葉 菜 類 不 耐
久 放，銷 量 相 對 低 迷。其 次，各 級 學 校 為 防 堵 疫 情 延 後 開 學，原 先 供 應 校 園 餐 食 的 蔬 菜 只 好 轉 而 尋 求
其 他 通 路，多 重 因 素 影 響 下，短 期 葉 菜 拍 賣 市 場 交 易 價 連 帶 受 到 影 響。

疫 情 帶 來 試 煉，同 時 也 帶 來 啟 示 與 契 機，疫 情 的 殘 酷 更 凸 顯 了 健 康 的 重 要 性，人 們 更 加 重 視 身 心 健
康 與 飲 食 保 健，未 來 消 費 者 對 於 生 鮮 蔬 果 的 需 求 可 望 持 續 成 長，對 蔬 果 的 品 質 及 安 全 性 要 求 也 會 更
高。農 友 可 朝 向 契 作、計 畫 生 產 等 模 式，並 取 得 有 機 或 產 銷 履 歷 等 驗 證 標 章，提 升 產 品 品 質、建 立 產
品 差 異 性，市 場 價 格 與 銷 售 通 路 更 穩 定，農 友 收 入 有 保 障。

2 0 2 0 年 對 全 世 界 而 言，是 個 充 滿 傷 痛 與 挫 折 的 一 年，突 如 其 來 爆 發 新 冠 肺 炎 疫 情，許 多 人 經 濟、生
活、工 作 都 產 生 驟 變。為 了 防 疫，民 眾 的 日 常 生 活 隨 之 有 了 新 模 式，即 便 未 來 疫 情 平 息，已 然 成 為 不
可 逆 轉 的 趨 勢。本 期 將 介 紹 疫 情 衝 擊 下，對 農 產 運 銷 產 業 帶 來 哪 些 影 響、啟 示 與 契 機，如 何 把 握 機  
會，在 防 疫 生 活 中 掌 握 先 機。
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疫 情 讓 人 們 更 加 重 視 身 心 健 康 與 飲 食 保 健 取得有機或產銷履歷等驗證有助於提升產品品質、建立差異性
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線上買蔬果 消費新常態 
受 到 新 冠 肺 炎 社 交 距 離 管 制 措 施 的 影 響，消 費 者
的 生 活 模 式 產 生 本 質 上 的 轉 變，疫 情 爆 發 前，食 品
線 上 購 物 的 比 例 遠 不 及 非 食 品 的 銷 量，然 而 為 因
應 各 項 防 疫 措 施，食 品 線 上 購 物 的 比 例 大 幅 提 升。
防 疫 期 間 為 提 振 國 產 農 產 品 銷 售，行 政 院 農 業 委
員 會 ( 簡 稱 農 委 會 ) 推 出「 臺 灣 農 產 嘉 年 華 」網 購 活
動，號 召 國 內 電 子 商 務 平 臺 業 者，鼓 勵 民 眾 透 過 網
路 購 買 國 產 優 質 溯 源 農 產 品。

順 應 未 來 消 費 趨 勢，北 農 去 年 正 式 成 立「 北 農 嚴 選
」電 商 平 臺，以 職 人 精 神 為 消 費 者 嚴 選 安 心、安 全
的 農 ( 特 ) 產 品，並 致 力 開 發 有 機 蔬 果 禮 箱、產 銷 履
歷 蔬 菜 箱、頂 級 水 果 禮 盒 等 獨 家 商 品。「 北 農 嚴 選 」
不 僅 提 供 精 選 多 樣 化 的 商 品 供 消 費 者 選 擇，並 為
產 銷 履 歷 及 有 機 農 友 拓 展 銷 售 通 路，特 別 設 立「 有
機 小 農 專 區 」，協 助 農 友 產 品 上 架、行 銷 宣 傳、銷   
售、配 送 等 事 宜，使 農 友 能 專 注 於 生 產 優 質 農 產 品。 

順 應 防 疫 新 消 費 趨 勢，1 0 9 年 成 立「 北 農 嚴 選 」電 商 平 台 北 農 受 邀 參 加「 臺 灣 農 產 嘉 年 華 網 購 活 動 記 者 會 」

北 農 嚴 選 積 極 為 產 銷 履 歷 及 有 機 農 友 拓 展 銷 售 通 路

「 北 農 嚴 選 」亦 加 入「 臺 灣 農 產 嘉 年 華 」活 動，一
同 共 襄 盛 舉 挺 農 友，於 電 商 平 臺 推 出 各 項 優 惠
方 案。協 助 農 友 有 更 多 元 暢 通 的 銷 售 管 道，讓 優
質 的 農 產 品 能 被 更 多 消 費 者 認 識；消 費 者 在 家
落 實 防 疫 之 餘，也 能 透 過 線 上 購 物 吃 遍 臺 灣 各
地 特 色 美 味。農 委 會「 臺 灣 農 產 嘉 年 華 」活 動 截
至 去 年 底，「 北 農 嚴 選 」與 其 餘 7 1 家 電 商 平 臺 業
者，協 力 共 創 總 銷 售 額 逾 1 2 億 元 的 佳 績。網 購 商
機 展 現 驚 人「 食 」力，可 以 預 見 即 使 疫 情 趨 緩 後，
消 費 者 將 持 續 維 持 此 消 費 模 式，線 上 採 購 食 品
將 成 為 常 態。

北 農 嚴 選 致 力 開 發 各 式 安 心 安 全、適 宜 送 禮 的 蔬 果 禮 盒
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新 冠 肺 炎 疫 情 變 化 多 端、難 以 預 測，俄 羅 斯、越 南、泰 國、柬 埔 寨 等 國 陸 續 祭 出 農 產 品 及 食 品 出 口
管 制 措 施，以 預 防 疫 情 蔓 延 導 致 經 濟 活 動 停 滯、糧 食 產 量 下 滑 的 危 機。大 型 糧 食 出 口 國 實 施 禁 止
或 限 制 出 口 措 施，而 無 能 力 製 造 該 等 產 品 的 進 口 國 將 面 臨 極 大 損 害。臺 灣 疫 情 控 制 得 宜，生 產 活
動 受 到 衝 擊 相 對 較 小，在 國 內 供 給 無 虞 的 情 況 下，可 掌 握 此 次 因 疫 情 導 致 其 他 出 口 國 供 應 減 少 的
機 會，外 銷 至 受 到 影 響 的 糧 食 進 口 國。

然 而 與 此 同 時，疫 情 導 致 冷 藏 貨 櫃 一 櫃 難 求，航 運、空 運 運 費 高 漲，航 運 時 間 嚴 重 延 宕，蔬 果 外 銷
更 形 困 難。即 便 外 銷 困 難 重 重，北 農 仍 積 極 佈 局、拓 展 海 外 市 場，努 力 將 臺 灣 優 質 的 蔬 果 銷 往 日  
本、新 加 坡、帛 琉、香 港 等 海 外 市 場。雖 然 國 際 疫 情 嚴 峻，北 農 因 為 掌 握 良 好 冷 鏈 技 術 優 勢，得 以
混 櫃 運 送 多 品 項 蔬 果，滿 足 各 樣 蔬 果 不 同 貯 藏 溫 度 的 需 求，始 能 達 到 每 月 出 櫃、持 續 推 動 外 銷 的
佳 績。 

去 年 1 2 月 北 農 特 別 帶 著 職 人 嚴 選 的 水 果 禮 盒、有 機 及 產 銷 履 歷 蔬 菜 箱，參 與「 2 0 2 0 年 臺 北 國 際 食
品 展 」， 將 臺 灣 優 質 的 蔬 果 推 廣 讓 更 多 國 內 外 消 費 者 認 識；同 時 與 各 界 分 享 北 農 率 先 將 質 譜 化 學
快 檢 技 術 應 用 於 批 發 市 場 的 成 果，兼 顧 效 率 與 準 確 率，守 護 消 費 者 食 的 安 全。期 待 全 球 早 日 走 出
疫 情 陰 霾，北 農 也 將 秉 持 著 對 蔬 果 品 質 與 安 全 的 堅 持，繼 續 努 力 讓 消 費 者 吃 得 安 心，讓 臺 灣 蔬 果
在 世 界 飄 香。
 

番 紅 花 帶 著 學 員 們 在 濱 江 市 場 裡 挖 掘 特 色 食 材

危機亦轉機 疫情新商機 

預冷方式 操作方式

北農掌握良好冷鏈技術優勢，混櫃運送多品項蔬果，滿足各樣
蔬果不同貯藏溫度的需求

參 與「 2 0 2 0 年 臺 北 國 際 食 品 展 」，拓 展 海 內 外 市 場

冷 藏 貨 櫃 受 疫 情 影 響 一 櫃 難 求，北 農 積 極 佈 局，讓 臺 灣 蔬 果 在 世 界 飄 香
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在 城 市 中 的 野 人 精 神
日 本 東 京 國 連 大 學 市 集

文 化（ c u l t u r e ）一 詞 的 起 源 與 農 耕（ a g r i c u l t u r e ）有 關。對 於 生 活 在 城 市 中 的 人 來 說，食 物 是 首
先 與 自 然 相 連 結 的 橋 樑。吃 下 什 麼、和 誰 一 起 吃、怎 麼 吃？它 不 僅 創 造 個 人 的 思 想 和 身 體，而 且 塑
造 整 個 社 會 的 價 值 觀。選 擇 食 物 時，您 是 否 重 視 價 格、外 觀 或 口 味？您 對 於 土 地 的 信 仰 來 自 於 何   
方？您 在 乎 吃 下 去 的 東 西 與 環 境 的 關 係 嗎？生 產 者，消 費 者，中 間 商，通 路 … … 多 元 的 思 想 和 系 統
混 雜 在 一 起，看 似 撲 朔 迷 離，但 其 實 真 正 社 會 的 價 值 觀，只 要 看 看 當 地 人 吃 的 蘋 果 來 自 哪 裡？

文 / 林 珮 芸    圖 / 國 連 大 學 農 夫 市 集

日 本 青 山 區 東 京 國 連 大 學 市 集，是 由 一 群 農 夫、
老 饕、廚 師、手 作 人 與 城 市 居 民 組 成 的 社 區，在
此 的 市 集 不 只 是 傳 統 的 農 貿 市 場，而 是 一 個 以 吃
為 延 伸 的 食 育 大 學。他 們 相 信 人 們 最 先 會 聚 集 在
新 鮮、豐 盛、美 味 的 食 物 附 近，在 此 產 生 交 集，創
造 出 更 多 美 好 的 未 來。農 業 社 會 的 新 鮮 空 氣，是
現 代 都 市 人 所 追 求 的 自 由，市 集 恰 好 聚 集 一 群 追
求 心 靈 自 由 與 健 康 的 人，在 此 相 遇，創 造 出 更 有
朝 氣 的 未 來。

國 連 大 學 市 集 除 了 農 夫 市 集，也 積 極 與 各 種 美
食 嘉 年 華 結 盟，例 如 國 際 咖 啡 節、清 酒 節、紅
酒 節、麵 包 節 等，以 匠 人 的 精 神 不 斷 追 求 美 食
的 高 度，找 到 食 物 最 綻 放 的 片 刻，與 生 活 中 最
愜 意 的 時 光 連 結，這 樣 的 模 式 吸 引 了 許 多 年 輕
人 與 中 產 階 級，為 傳 統、相 對 落 沒 的 農 業 注 入
興 盛 的 泉 源。

從 2 0 0 9 年 開 始，日 本 國 連 大 學 幾 乎 每 個 週 末
定 期 召 開，無 論 是 晴 天、雨 天、大 雪 或 大 風，都
屹 立 不 搖。以「 以 農 活 / 流 浪 」為 主 題，以 農 民
和 田 野 為 中 心，吸 引 來 自 社 會 各 方 不 同 的 人，
而 市 集 也 不 斷 經 歷 改 變 和 變 化。美 味 的 體 驗 來
自 於 舌 頭 上 的 味 蕾，然 而，身 體 上 的 五 感 體 驗
同 樣 具 有 豐 富 的 感 受 力。
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渡輪廣場綠色市集

Ferry  Plaza  Farmers  market

農 夫，在 此 被 視 為 一 種 智 慧 的 象 徵，代 表 深 刻 了 解
自 然 週 期 的 運 作，現 代 農 民 晉 身 到 更 專 業 的 位 置，
善 用 現 代 科 技，與 消 費 者 交 流，親 自 體 驗 並 展 示 一
種 在 城 市 中 享 受 自 由 的 生 活 方 式。市 集 的 社 區 裡，
對 於 農 夫 既 敬 重 又 羨 慕，選 擇 來 到 農 夫 市 集 以 消
費 支 持 他 們 純 樸 又 令 人 嚮 往 的 生 活 方 式。

廚 師，再 此 被 視 為 時 代 的 匠 人，以 慎 重 的 心 情 選 購
食 材，並 恭 敬 地 製 作 出 令 人 感 恩 的 美 味 佳 餚，廚 師
可 以 成 為 農 夫 的 代 言 人，用 精 湛 的 廚 藝 展 演 出 食
材 的 純 粹。然 而，光 靠 農 夫 與 廚 師 是 不 夠 的，國 連
大 學 市 集 更 重 視 培 養 獨 立 品 牌，鼓 勵 他 們 以 店 鋪
的 方 式 在 市 集 中 出 現，身 為 店 鋪 的 主 理 人，考 慮 的
不 只 是 銷 售，還 需 要 考 慮 品 牌 和 長 遠 的 未 來。市 集
推 動 品 牌 化，並 連 結 企 業 與 生 產 者 之 間，減 少 運 輸
的 里 程，強 化 人 與 人 之 間 的 信 任。

目 前 市 集 中 最 成 功 的 案 例 是 天 然 農 場 T O M 的
T o m u r a 先 生，他 每 週 在 農 夫 市 集 開 設 商 鋪 大 約 8
年，可 以 說 是 市 場 的 熟 面 孔。他 始 終 面 帶 微 笑，喜
悅 地 做 著 自 己 的 工 作，並 且 以「 T o m - s a n 」的 暱 稱
而 為 大 家 所 熟 悉。T o m 的 農 場 位 於 成 田 縣 山 武 郡
芝 山 町，距 離 成 田 機 場 只 有 幾 分 鐘 的 車 程。大 約
3 0 年 前，他 從 父 親 那 裡 繼 承 了 田 地，父 親 是 一 個
農 民，湯 姆（ T o m ）是 第 二 代，選 擇 了 當 時 還 很 少
見 的 有 機 農 業，並 開 始 與 他 的 朋 友 一 起 種 植 蔬 菜，
而 無 需 依 靠 農 藥 或 化 肥。儘 管 之 後 有 越 來 越 多 人
意 識 到 有 機 農 業 的 重 要 性，但 是 銷 售 通 路 還 是 相
對 弱 勢。

國連大學農夫市集（僅在每個週末的周六、日舉行）
組織者：NPO農貿市場協會
東京都目黑區青葉台3-3-11 153-0042 Midori 3F
郵件：info@farmersmarkets.jp
平日11：00-19：00 /週六和週日10：00-19：00

（* 週一和週二休息）
共同贊助：國聯大學
東京都澀谷區神宮前5-53-70-150-0001

此 外，當 時 還 有 一 個 很 大 的 社 會 問 題，即 成
田 機 場 鄰 近 區 域 具 有 高 度 環 保 爭 議，包 括 湯
姆 在 內 的 許 多 年 輕 人 都 加 入 了 反 對 運 動，並
曾 與 警 察 發 生 衝 突。歷 經 了 年 輕 的 血 氣 方   
剛，最 終 的 湯 姆 選 擇 以 農 業 緩 慢 改 善 地 球，
並 讓 它 越 來 越 好。湯 姆 說，蔬 菜 種 植 是「 一 種
被 自 然 界 祝 福 的 感 覺 」。農 夫 讓 昆 蟲、小 動 物
和 鳥 類 它 們 自 由 地 生 活 並 且 不 試 圖 破 壞 它
們？最 後 被 田 裡 蟲 蛀 的 葉 子 也 不 那 麼 令 人 討   
厭。

追 求 食 物 美 學 的 國 連 大 學 市 集，旗 下 還 有 一
本 專 刊 諾 拉（ N o r a h ）裡 面 記 錄 了 節 氣 風 土
相 關 內 容，鼓 勵 更 多 人 關 注 食 物 的 話 題。市
集 平 台 開 設 大 量 的 沙 龍 課 程，讓 孩 子 和 大 人
都 有 機 會 可 以 近 距 離 接 觸 自 然，親 手 觸 摸 植
物、泥 土 的 感 覺。逛 市 集 之 餘，你 還 可 以 來 到
聯 盟 的 老 屋 改 建 空 間，高 原 農 場（ T A K I G A -
H A R A  F A R M ）是 一 個 有 1 3 0 年 歷 史 的 房 舍 重
建，是 民 宿 也 是 酒 吧，是 咖 啡 廳 也 是 農 場，來
到 這 邊 可 以 讓 時 光 慢 下 來，細 細 品 味、感 受
建 築 的 細 膩 和 身 心 愉 悅 的 舒 服，享 用 來 自 農
夫 市 集 食 材 的 美 食、咖 啡，一 起 探 討 追 求 農
業 的 創 新 未 來。
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2/4 柯市長節前視察市場作業情形

本 ( 2 ) 月 產 區 氣 候 溫 暖，蔬 菜 生 長 快 速，又 適 逢 農

曆 新 年，各 式 菜 種 大 量 到 貨，1 1 0 年 2 月 場 內 蔬 菜

成 交 量 ( 2 , 0 2 4 噸 ) 較 去 年 同 期 增 加 2 0 %，致 使 2 月

份 蔬 菜 整 體 平 均 價 2 1 . 5 元，較 上 月 ( 3 2 . 9 元 ) 下 跌

3 4 %，較 去 年 同 期 ( 2 5 . 4 元 ) 下 跌 1 5 . 3 %。春 節 過

後 氣 溫 持 續 穩 定，甘 藍 供 貨 量 未 減，各 級 學 校 因

疫 情 影 響 延 後 開 學，加 上 外 市 需 求 減 弱，致 使 整

體 蔬 菜 產 銷 嚴 重 供 過 於 求。二 月 底 各 級 學 校 開   

學，以 及 產 地 冬 季 裡 作 蔬 菜 漸 入 尾 聲，自 三 月 中

旬 起 蔬 菜 價 格 應 可 逐 漸 回 穩。

文.業務部

本 ( 2 ) 月 交 易 日 ( 1 8 ) 日 與 去 年 同 期 交 易 日 ( 2 3 ) 天

營 業 日 少 5 天 ( 今 年 春 節 休 市 在 2 月 )，致 整 體 交 易

量 較 去 年 減 少 4 0 8 . 1 噸，約 減 幅 3 . 2 %，平 均 價 格

則 上 揚 1 0 . 3 元，漲 幅 2 4 %，價 揚 主 因：今 年 春 節

高 單 價 進 口 水 果 禮 盒 及 國 產 應 節 水 果 消 費 需 求 強

烈，產 地 提 前 一 個 月 調 節 供 貨，故 尚 能 滿 足 市 場

業 者 所 需，帶 動 整 體 平 均 價 格 上 揚，本 月 份 較 去

年 同 期 價 量 變 化 呈 現 量 減 價 揚 之 趨 勢。

2月份水果行情分析

2月份蔬菜行情分析

臺 北 市 長 柯 文 哲 偕 同 副 市 長 黃 珊 珊，率 領 市
政 團 隊 蒞 臨 本 公 司 第 一 果 菜 批 發 市 場 視 察，
由 本 公 司 董 事 長 黃 向 羣、總 經 理 翁 震 炘 陪 同，
說 明 春 節 前 夕 作 業 情 形。

2/7~2/11春節前加強抽驗
蔬果農藥殘留

年 節 忙 碌，北 農 食 安 把 關 不 鬆 懈，當 日 下 午 到
貨，立 即 執 行 農 藥 殘 留 抽 驗，採 樣 後 箱 面 貼   
標，以 利 辨 識，手 機 連 線 比 對 實 名 制 電 腦 資 料
庫 系 統，確 認 供 應 代 號 是 否 曾 採 樣、曾 檢 驗 不
合 格。

2/15結球萵苣出口至日本福岡

年 節 將 至，為 讓 海 外 消 費 者 亦 能 享 受 到 臺 灣
美 味 蔬 果，北 農 出 口 8 0 0 箱、總 重 量 為 1 2 公 噸
結 球 萵 苣 至 日 本 福 岡，於 2 月 1 8 日 運 抵 日 本
福 岡。

本 公 司 近 二 年 落 實 多 項 批 發 市 場 改 革 措 施、
成 果 斐 然，包 含 穩 定 蔬 果 價 格、食 安 溯 源 把  
關，農 委 會 主 委 陳 吉 仲 特 別 蒞 臨 記 者 會，並 大
為 肯 定 北 農 改 革 成 果。

2/5舉辦「臺北農產新未來•
蔬果溯源食安心」改革成果記者會

2月蔬菜日成交量、平均價曲線圖
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2月水果日成交量、平均價曲線圖
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為 能 讓 消 費 者 及 農 友 一 起 過 好 年，本 公 司 全
體 動 員 投 入 春 節 加 強 作 業，因 應 年 前 大 量 蔬
果 流 通 及 消 費 人 潮，包 含 加 強 蔬 果 抽 驗、果 菜
包 裝 中 心 加 強 作 業、市 場 交 通 指 揮 等。

2/7~2/11實施批發市場春節加強作業



編 輯 團 隊

發 行 單 位 臺 北 農 產 運 銷 股 份 有 限 公 司
發 行 人 黃 向 羣
總 編 輯 翁 震 炘
編      輯 企 劃 部
本 期 圖 片 企 劃 部 / 有 機 誌  
設      計 蕭 采 芹
印      刷 傳 暢 國 際 事 業 有 限 公 司
出 刊 日 期 2 0 2 1 年 3 月
地      址 臺 北 市 中 山 區 民 族 東 路 3 3 6 號
電      話 ( 0 2 ) 2 5 1 6 - 2 5 1 9

總 公 司（ 含 第 二 果 菜 批 發 市 場 ）
臺 北 市 中 山 區 民 族 東 路 3 3 6 號
電 話 ： ( 0 2 ) 2 5 1 6 - 2 5 1 9

第 一 果 菜 批 發 市 場
臺 北 市 萬 華 區 萬 大 路 5 3 3 號
電 話 ： ( 0 2 ) 2 3 0 7 - 7 1 3 0

北 農 嚴 選
https://store.tapmc.com.tw

臺 北 農 產  @ t a p m c

ML品 名 S

未 達 1 . 2 公 斤金 鑽 鳳 梨 1 . 5 ~ 1 . 8 公 斤

2 L

1 . 8 公 斤 以 上 1 . 2 ~ 1 . 5 公 斤

大小規格：

特 級：鼓 聲 果，適 合 成 熟 度 ( 果 皮 微 黃，轉 色 面 積 少
於 5 0 % )，果 形 完 整 且 端 正，冠 芽 葉 片 完 整 無 折   
損，無 溢 汁，外 觀 無 瑕 疵。

品質標準：

長 * 寬 * 高  4 5 0 * 3 0 0 * 3 7 0 ( 單 位：公 厘、外 徑 )，每 箱 6 粒 ( 淨 重
8 ~ 1 4 公 斤 )，紙 箱 尺 寸 應 適 合 排 列 於 棧 板，並 於 箱 側 適 度 打
孔，便 於 蔬 果 透 氣 及 提 升 冷 藏 效 率。 

包裝規格：

蔬 果 分 級 包 裝 介 紹 : 鳳 梨

P i n e a p p l e

本 期 介 紹「 金 鑽 鳳 梨 」，是 春、夏 季 盛 產 的 水 果，目 前 多 栽 種 於 屏 東、
高 雄、臺 南、嘉 義、南 投 等，栽 種 時 可 依 據 市 場 需 求、品 種 特 性 與 生
產 適 期 進 行 產 期 調 節，避 免 盛 產 或 季 節 性 滯 銷，以 求 產 銷 平 衡，保 障
農 友 收 益 及 產 業 發 展。如 能 加 強 採 後 處 理 與 冷 鏈 運 送、倉 儲 設 施，並
加 強 產 銷 履 歷 或 有 機 驗 證，再 落 實 分 級 包 裝 制 度，更 能 提 升 鳳 梨 的
商 品 價 值。

鳳 梨ㄈ ㄥˋ ˊ
ㄌ 

ㄧ

臺 北 農 產

修 整 清 潔，果 梗 切 面 應 平 整，去 除 過 長 苞 葉 及 雜 物。
包 裝 時 按 相 同 等 級 及 大 小 規 格，整 齊 排 放 於 箱 內。
包 裝 後 於 箱 面 上 清 楚 標 示 供 應 人 資 料、品 名、重 量、等 級
及 件 數 等。

包裝方式：
( 自 採 收 至 包 裝 完 畢 皆 應 避 免 人 為、機 械 或 其 他 傷 害 )

優 級：鼓 聲 果，適 合 成 熟 度 ( 果 皮 黃 色，轉 色 面 積 少
於 1 0 0 %，色 澤 尚 良 好 )，果 形 完 整，無 溢 汁，外 觀
輕 微 瑕 疵。

一市收貨人

供應單位

供應代號

二市

（ 台 語 ： ô n g - l â i ）  

品 名

6   粒   

淨  重
(公斤)

等 級

13

共 件

1411 1298 10

特 優 良


