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交 易 制 度
主 題 企 劃

臺北農產每日平均總交易量高達2000餘公噸，然而每日
交易時間僅短短3～4小時，如何在極度緊縮的時間內，將
來自全國的農產品迅速的完成交易，則仰賴「交易制度」
的建立，那麼你可知臺北農產有哪些交易模式嗎？本期就
帶大家一起來探究吧！

資料來源˙第一果菜批發市場主任 王鴻雄

臺灣農產品交易制度的演進

臺灣早期的農產品交易，大都由販運商至產地收

購，或者是由農民送至批發市場交由行口販售，

交易以「議價」為主。1974年臺北農產開業，批

發市場執行公平、公開、公正的「拍賣交易」制

度，並強化農民團體的「共同運銷」，開啟果菜

運銷重要的環節。

圖˙第一果菜批發市場早期拍賣實況

圖˙3～4小時內得消化完2000餘公噸的農產品
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種類

圖˙議價區拍賣員

資訊化時代的來臨

臺北農產草創時，拍賣員均以手開傳票方式進行人工拍

賣，隨著資訊科技進步及市場到貨量逐年成長的作業壓

力，遂於1989年起積極推動電腦拍賣系統，以提升拍賣

效率，至今，兩個市場己完全使用電腦拍賣，形成的價

格是全臺灣的參考指標。

議價交易

部分不易採用拍賣交易之農產品，如：甘蔗、大西瓜、冬

瓜、近郊菜等，由拍賣員代表供應人依據行情及到貨品質，

與承銷人議定價格，無須經過拍賣程序的交易方式。適合不

易分級包裝的農產品。

圖˙拍賣實景

拍賣交易

由專業拍賣人員以公正立場，於批發市場執行品質鑑定、

底價裁定、公開拍賣等作業，由承銷業者公平競價，以最

高價成交。拍賣交易優點在於節省時間且價格形成合理，

平均每3～5秒即可完成一筆交易，切合貨量龐大且承銷業

者眾多的農產品。

預約交易

產銷雙方於交易日前，由承銷業者向批發市場提出申請，經

拍賣員聯繋供應單位，確定品項、等級、規格、數量、價格

等，農友於預定交易日寄送符合條件之農產品至批發市場，

經拍賣員鑑定無誤後，交由承銷業者提領貨件，完成交易。

適合分級包裝嚴謹，品質穩定之農產品。

圖˙掌上型裁價機

三種制度並行

因應不同的需求，臺北農產公司除了廣為人知的「拍賣交

易」外，同時保有「議價交易」、「預約交易」三種交易

制度並行的營運模式。

圖˙拍賣交易實景

交易制度的
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資料來源˙第一果菜批發市場主任 王鴻雄成功的理由?
臺 北 農 產 「 拍 賣 交 易 」

專業度的提升

臺北農產的拍賣員由基層理貨員篩選拔擢，經歷3至5年

按步就班的專業培訓與實地演練，經過多年精進與傳承，

於通過甄選領得證照後，才能執行拍賣任務，期間更是不

定期到產地交流、學習，充實農作知識，提升產品的敏銳
度，並建立完善的交易制度與作業流程。

圖˙師徒制之拍賣員養成

科技的進步

從電腦拍賣的迅速精準，承銷人使用無線競價器、『晶

片感應章』進行交易，正確的貨款撥付，『遠端監控系

統』全程監控拍賣作業的公開、透明，及蔬果交易行情

透過電話、網路、手機APP即時發佈，均為科技的結合

提升了作業效率。

圖˙移動式拍賣台

1.

2.

共同運銷的抬頭

1973年共同運銷示範開辦僅6個單位，爾後，農民團

體積極投入輔導，興建集貨場、添購設備，並嚴格管

控品質、強化分級包裝；臺北農產亦充實營運設備，

建立交易制度，並積極到產地轉導農民，多年來在產
銷緊密配合下，共同運銷單位和數量大幅成長，也增

進了批發市場的營運績效。

圖˙80年代早期拍賣員至產地輔導農友

3.

領貨點件進貨 編排
拍賣序號

開箱驗貨
裁價

拍賣交易
開價 三聲決價 完成交易

拍賣交易詳細流程圖
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過往臺灣農業多採農藥、化學以提高生產的「慣行農法」，隨食品安全與環境生態等議題，
「有機農法」逐漸受到重視，然而除了有機農產品外，還有哪些有機商品呢？就讓我們一
起來「農的傳人有機友善農產品專賣店」瞧瞧吧！

「農的傳人有機友善農產品專賣店」

以溫馨典雅的元素鋪陳空間，並汲取

有機、友善的精華為核心概念，引進

大量多元商品，塑造舒適怡然的農業

藝文空間。除有機蔬果外，另有有機

咖啡、有機米、有機脆筍、有機茶、

有機海苔、有機蔭油及友善耕作農產
品，依照產品類別，井然有序的放置

於各個不同的專櫃上，方便消費者採購

，藉此提供市民健康無負擔的商品。

同時為推廣「食農教育」、「臺灣在

地友善農產品」並結合「青農返鄉銷

售平台」三大元素，未來也將開闢【

有機小農農產品專區】、【友善耕作

農產品專區】、【餐廚區】，邀請農

民、廚師等，以推廣食在地的教育概

念，讓市民朋友們可以透過耕種、烹

飪，更了解臺灣在地農產品的重要。

當您逛市場感到疲累時，不妨放慢腳
步來此點杯咖啡，悠閒的在露台享受

一下慢活的採購體驗吧…

在地美味 食在好吃！
菜市場裡的有

機、友善專賣
店

店址：臺北市民族東路336號1F
營業時間：08：00～18：00
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春節期間農產品需求大增，從產地日夜兼程趕來的進

貨車，在市場外集結並依序排隊等候入場。

拍賣場內一有空間，場外同仁馬上調度等候已久的

貨車進場卸貨，工作人員快速並小心翼翼地卸下承

載著農友冀望、消費者期盼的蔬果，靜靜地等待拍

賣開始。

因應年節供貨量及需求量大幅增加，批發市場特別

延長拍賣時間，全員停休並延長工時，就是為了將

送達的蔬果順利全數拍賣。

熱鬧繁忙的拍賣場內，拍賣員奮力的喊價，承銷人

迅速專注的投入競標；拖運人員也快速的將承銷人

競得蔬果送出拍賣場，每一環節都精準將有限時間

與空間發揮的淋漓盡致。

年節時期消費者蔬果需求量大增，「果菜物流中心」進入備戰狀態

，行政同仁也全力支援包裝作業，務求超市小包裝蔬果供應無虞。

在人聲鼎沸的市場裡，主婦們熱絡的選購年菜，而在濱江市場一

樓「農的傳人」有機、友善農特產品專賣店則推出一系列安全、

健康、友善環境的年節食品，在溫馨雅致的環境中，讓消費者駐

足、安心採買。

春節加強作業紀實
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1/30.31 臺北市市長至第一、二
市場視察

臺北市市長柯文哲至第一、二果菜批發

市場視察，關心春節供貨情形及慰問現

場業者及工作人員的辛勞，並向攤商與

民眾拜年。

1/29 農委會主委視察一市場

農委會主委陳吉仲與農糧署署長胡忠

一、臺北市產發局副局長王三中至第

一果菜批發市場視察春節民生供應，

除聽取加強整備作業簡報外，並至現

場視察蔬果供銷及調配情形。

為因應春節節前蔬果需求，全體職工總

動員，配合實施各項加強作業與交通疏

導，以達供貨順暢暨滿足消費者需求。

1/31-2/4 實施春節加強作業

1/29春聯揮毫活動

「迎新年送春聯」活動，由書法社老師

於「農的傳人」現場揮毫，贈送往來消

費者，分享年節喜氣。

1/4 農的傳人重新開幕

為加強行銷有機和友善環境耕作蔬果及

其加工產品，「農的傳人」於107年12

月完成改裝，轉型為推廣「在地美味•
食在好吃」理念，並結合食農教育，提

供市民知性、溫馨的購物場所。

1/23.24 行動支付推廣說明會

因應「無現金交易」之時勢，本公司特與

新光銀行合作「台灣pay」，鼓勵第一、

第二果菜零批市場攤商申請行動支付。
年度新春團拜，臺北市政府、行政院農

業委員會及各界特邀請代表、貴賓及退

休人員等蒞臨會場共賀新春，會中並頒

發資深職工紀念獎章。

2/18 108年新春團拜

2月  水果成交價、量圖
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

今年暖冬，一月時氣候溫和各類菜種生長
迅速，僅因少雨蟲害較為嚴重，供貨品質
較不穩定。二月正值春節，各應節蔬菜供貨
正常，可滿足消費者需求，期間花果、葉菜
類供貨量趨增。經同仁的宣導，與農友取
得共識，提前採收分散市場，以維持供銷
平衡，價格平穩。
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2月  蔬菜成交價、量圖
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因農曆春節前消費需求增加影響，零售市
場買氣順暢，伴手禮盒需求強烈，加上慶
典祭祀活動需求，外市消費熱絡，承銷業
者承購意願高，在供貨充裕情況下，價格
呈現平穩。節後消費需求減弱，承銷人進
場減少，雖供應量明顯減少，惟非季節性
水果如鳳梨、火龍果產地氣候高溫影響，
果實成熟快，供應提前顯現。

蔬菜交易行情分析

水果交易行情分析
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彩
色
甜
椒

產期／產地

彩色甜椒為原產於中南美洲的茄科番椒屬一年生作物，性喜溫暖乾燥氣

候，臺灣主要產地為雲林、嘉義、南投，其餘彰化、屏東以及花東地區

亦有少量種植，盛產於春、夏兩季。

特性

彩色甜椒在尚未成熟前皆為墨綠色，待果實成熟，表皮則會退去葉綠素，

展現出該品種的原色，常見的有紅、黃兩色，另有橙色、深紫色、象牙

白以及未成熟的青色彩椒。

彩椒含松烯化合物，因此有其獨特香味，此外各不同顏色的彩椒所蘊含

的營養成分也不盡相同，若是混合料理，不僅色澤美觀，也更能攝取到

完整的營養成分。

Sweet Pepper
CAPSICAM ANNUUM VAR. GROSSUM
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分級包裝

別
名  

番
椒
、柿
子
椒
、燈
籠
椒

青椒是未成熟的彩椒嗎？

雖然彩椒尚未成熟前呈墨綠色，然而青
椒與青色彩椒是不同的兩種作物，青椒
成熟並不會轉成紅、黃、紫、白等色。

彩椒色別 紫色彩椒

營養素 花青素

紅色彩椒

β胡蘿蔔素

綠色彩椒

葉綠素

品種

彩色甜椒

青椒

糯米椒

分類

茄科
番椒屬

外型

燈籠型，
表皮光滑

粗長，表
皮分軟殼
硬殼兩種

細長，
表皮光滑

成熟色澤

依品種轉色為
紅/橙/黃/象牙
白/深紫色等

墨綠色

淡綠色

味道

甘甜

微辛

微辛/
不辣

品種

青椒、彩椒

備註：
1. 青椒以淨重12公斤為一箱，彩椒以淨重10公斤為一箱。
2. 彩椒同箱中顏色品種需統一。

重量（公克）

300以上

200～300

200以下

Ｌ

Ｍ

Ｓ

尺寸

成 熟彩 椒 彩 椒前 成 熟 後

1. 色澤均勻，形狀完整

2. 蒂頭翠綠新鮮

3. 輕握感覺表皮厚實

4. 表面無病蟲害

挑選撇步
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